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Kvantitativ Facebook-analyse af udvalgte
spidskandidaters performance, omtale af kommunale
maerkesager samt sammenhange mellem antal
personlige stemmer og Facebook-variabler.



INTRODUKTION

Det er november 2021, og det betyder, at kommunalvalget star lige for daren.
De seneste uger og sagar maneder har derfor budt pa valgkamp landet rundt,
hvilket tydeligt har afspejlet sig i gadebilledet, hvor samtlige lygtepzele, hegn og
treeer har veeret tildeekket med valgplakater.

Trods denne massive investering i udendgrs reklamer, lever vi i en tid, hvor
digitaliseringen, og herunder i saerdeleshed de sociale medier, unzegteligt fortsat
fylder mere og mere. | Danmark har 77% af befolkningen en Facebook-profil.
Det betyder, at mediet muligger kommunikation til en meget stor del af
befolkningen, hvilket m& antages at have en betydelig veerdi for kandidaterne il
kommunalvalget — vel og maerke hvis man formar at na ud til befolkningen.

| denne analyse har vi analyseret samtlige spidskandidaters Facebook-sider i
Kgbenhavns, Aarhus, Odense og Aalborg Kommune. Vi har analyseret, hvor
aktive kandidaterne har veeret pa deres respektive sider, hvor meget
opmeaerksomhed de her har faet og hvilke kommunale opgaver, der er blevet omtalt
flest gange. Endvidere sammenholdes kandidaternes antal af personlige stemmer
med variable som annonceforbrug, total engagement samt antal falgere.

God leesning!

LEAD Agency | KV21

RESEARCHSP@RGSMAL

Mere preecist gnskede vi at fa svar pa felgende spgrgsmal:

AKTIVITETSNIVEAU
Hvor mange posts har kandidaterne lavet?

Hvordan har udviklingen af antal posts vaeret over tid?

ENGAGEMENT

Hvilke kandidater har starst succes med at fa engagement og dermed opmeaerksomhed fra befolkningen?
Far man som kandidat meget engagement, hvis man har mange folgere?

Far man meget engagement, hvis man poster ofte?

KOMMUNALE OPGAVER/OMRADER

Hvilke kommunale opgaver omtaler kandidaterne mest?

SAMMENHZENG MELLEM ANTAL STEMMER OG FORSKELLIGE VARIABLE
Er der en sammenhaeng mellem kandidaternes antal af personlige stemmer og deres annonceforbrug?
Er der en sammenhaeng mellem kandidaternes antal af personlige stemmer og engagement?

Er der en sammenhaeng mellem kandidaternes antal af personlige stemmer og antal fglgere?



DET VISER RAPPORTEN

Thomas Kastrup-Larsen (A) far mest engagement i Aalborg

Den siddende borgmester i Aalborg, Thomas Kastrup-Larsen (A), har faet 23,1 tusind engagements pa sine
opslag. Det er 65% mere end Per Clausen (&), som har faet 14 tusind engagements. Selvom Per Clausen
(9) indtager 2. pladsen i flest engagements, er han samtidig den kandidat, der har haft mindst succes med

at engagere sine fglgere. Hans opslag har en gennemsnitlig engagement rate pa 0,35%, hvilket er den
laveste i Aalborg.

2 Thomas Medom (SF) overgar borgmesteren

Thomas Medom (SF) far, trods 397% faerre felgere end den siddende borgmester i Aarhus, Jacob
Bundsgaard (A), hele 81,5% flere engagements pa sine opslag. Det er en markant forskel og viser tydeligt,
at Thomas Medom (SF) har mere succes med at skabe engagement blandt sine falgere. Hans opslag har en
gennemsnitlig engagement rate pa 2,24% mod borgmesterens 0,43%.

3 Ole Birk Olesen (LA) far mest engagement blandt alle kandidater

Ole Birk Olesen (LA) har med 59,5 tusind engagements faet absolut mest opmaerksomhed i Kebenhavn.

Det er 95,33% mere end Socialdemokratiets spidskandidat Sophie Heaestorp Andersen, som har faet 28,1
tusind engagements, hvilket er 1,67% mindre end Danmark For Alle’s spidskandidat Petar Socevic, som
tager 2. pladsen med 28,5 tusind engagements.

4 Peter Rahbaek Juel (A) holder fast i tronen

Den siddende borgmester, Peter Rahbaek Juel (A), har faet 22 tusind engagements pa sine opslag.

Det er 86,82% mere end Sgren Windell (C), der har faet 11,8 tusind engagements. P& 3. pladsen har vi
Brian Dybro (SF), som har formaet at fa 6,9 tusind engagements trods et relativt lavt antal falgere pa 1.700
personer, hvilket svarer til en engagement rate pa 6,28%. Til sammenligning har Peter Rahbaek Juel (A) en
engagement rate pa 2,49%.



DET VISER RAPPORTEN

Der er sterst sammenhang mellem kandidaternes annonceforbrug og deres antal af personlige
stemmer

Korrelationsanalysen viser sammenhang mellem kandidaternes annonceforbrug og deres antal af
personlige stemmer med en korrelationskoefficient pa 0,79 (hvor 1 viser den sterste sammenhaeng).
Sammenhaengen bliver endnu tydeligere (0,88), hvis vi fierner borgmestrene fra ligningen. Det er en
tydelig indikator pa, at der er en sammenhaeng mellem annonceforbrug og antal af stemmer.

Mange posts medfarer ikke ngdvendigvis en hgj engagement rate blandt felgerne
-I Per Clausen (@) har med 426 posts unzegteligt vaeret den mest aktive spidskandidat pa Facebook. Trods -I
denne hgije aktivitet har han dog haft markant mindre succes med at engagere sine fglgere, og har med
0,35% den 4. laveste engagement rate blandt alle kandidater. Til sammenligning ligger gennemsnittet for
alle kandidaterne pa 4,97%.

Det kan vaere svaerere at fa en hgj engagement rate blandt sine folgere, desto flere falgere man har
Der ses generelt indikationer pa, at jo flere falgere man som kandidat har, jo sveerere kan det veere at fa

2 en hgj engagement rate blandt selvsamme fglgere. Det ses eksempelvis ved, at de 19 kandidater med
den hgjeste engagement rate, har betydeligt faerre fglgere end gennemsnittet. Hos de 10 kandidater med
lavest engagement rate finder vi de tre kandidater, der har flere folgere end gennemsnittet. Det er Per
Clausen (d), Jacob Bundsgaard (A) samt Cecilia Lonning-Skovgaard (V).

Borgmestre far markant flere stemmer ift. deres annonceforbrug sammenlignet med de andre
2 kandidater

De tre siddende borgmestre skiller sig markant ud, nar vi sammenligner kandidaternes annonceforbrug

med deres antal af personlige stemmer. Det betyder med andre ord, at borgmestrene far markant flere

stemmer sammenlignet med annonceforbruget end de andre kandidater.

Der er ikke nogen sammenhang mellem kandidaternes total engagements og deres antal af

3 personlige stemmer
Analysen viser, at der samlet set ikke er nogen sammenhasng mellem kandidaternes total engagement og
deres antal af personlige stemmer. Korrelationsanalysen viser en korrelationskoefficient pa 0,44. Det
betyder, at der ikke er nogen sammenhaeng mellem total engagement og antal stemmer.

Der blev lavet flere posts fra d. 1.-16. november end i hele oktober

3 Ikke overraskende viser analysen, at aktiviteten og dermed antallet af posts udgivet Isbende stiger hen
mod valgdagen. | november lavede kandidaterne frem til d. 16. november flere posts end i hele oktober,
hvilket svarer til mere end en fordobling.

Bern og unge fylder umiddelbart mest pa tvaers af alle fire kommuner
4 Det tyder pa, at bern og unge er det politiske omrade, der fylder mest pa tvaers af alle fire kommuner. 4
Analysen viser, at der i 581 posts blev nzevnt enten "barn” og/eller "unge”. Det svarer til 16,62% af alle
opslag. Til sammenligning blev der kun naevnt "integration” og/eller "integrationspolitik” i 31 opslag, hvilket
svarer til 0,89% af opslagene.

Analysen viser ogsa en sammenhang mellem antal stemmer og antal felgere

Med en korrelationskoefficient pa 0,76 ser vi ligeledes en rimelig sammenhaeng mellem kandidaternes
antal af stemmer og folgere. Sammenhaengen er dog ikke starre end forholdet mellem annonceforbrug og
antal af stemmer, som analysen viser den tydeligste sammenhaeng mellem.
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Sophie Haestorp Andersen har haft det stgrste annonceforbrug pa Facebook under valgkampen
Samlet overblik

Grafen viser spidskandidaternes annonceforbrug i alle Facebook-produkter i tidsperioden fra d. 18. august til d. 15. november 2021.
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Aktiviteten pa Facebook gges Isbende hen mod valgdagen med flest publicerede posts
dagen for valget - Samlet overblik

Grafen til venstre viser det samlede antal af posts (opslag), som kandidaterne har udgivet pa deres Grafen til hgjre viser udviklingen af antal posts udgivet over tid.
respektive Facebook-sider i perioden mellem d. 1. september og 16. november 2021.
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Per Clausen har udgivet markant flere opslag end de andre kandidater, men har samtidig en

af de laveste engagement rater - Samlet overblik

Grafen til venstre viser det samlede antal af posts (opslag), som kandidaterne har udgivet pa deres

respektive Facebook-sider i perioden mellem d. 1. september og 16. november 2021.
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Grafen til hgjre viser de respektive kandidaters gennemsnitlige engagement rate pr. opslag.
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Ole Birk Olesen far flest engagements under valgkampen

Samlet overblik

Grafen til venstre viser det totale antal af engagements (total engagements), som en kandidat har faet i perioden mellem d. 1. september og 16. november 2021. Engagements bestar af reaktioner,

kommentarer og delinger. Engagement raten (engagement rate) ses pa grafen til hgjre og viser, hvor stor en andel af kandidatens felgere, der gennemsnitligt har engageret sig med et opslag.
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02.
Sammenhaenge

Korrelationsanalyse af forholdet mellem antal
stemmer og annonceforbrug, total engagements
samt antal folgere

LEAD Agency |




Der er en rimelig sammenhang mellem kandidaternes antal af stemmer og deres
annonceforbrug - isaer hvis vi ekskluderer borgmestrene fra analysen

Grafen til venstre viser en rimelig sammenhaeng mellem kandidaternes antal af personlige stemmer og annonceforbrug med en korrelationskoefficient pa 0,79. Desto teettere koefficienten er pa 1, desto
starre sammenhaeng er der mellem variablerne. Grafen viser derudover, at borgmestre tenderer til at fa markant flere personlige stemmer ift. deres annonceforbrug. Hvis vi fierner de tre siddende

borgmestre, far vi en endnu sterre sammenhang (0,88) mellem kandidaternes antal af stemmer og annonceforbrug.
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Antal stemmer

Der er samlet set ikke nogen sammenhaeng mellem kandidaternes antal af personlige
stemmer og total engagement

Grafen til venstre viser sammenhaengen mellem antal stemmer og total engagement. Korrelationskoefficienten er pa 0,44 (desto teettere pa 1, desto sterre sammenhaeng), hvilket betyder, at der ikke indikeres
nogen sammenhaeng mellem antallet af stemmer og total engagement. Pa grafen til hgjre ser vi en rimelig sammenhang mellem kandidaternes antal stemmer og antal af falgere (koefficient pa 0,76).
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Born og unge er det kommunale omrade, der omtales mest i kandidaternes posts
Samlet overblik

Grafen viser antallet af posts, hvor de respektive kommunale opgaver omtales. Segmentering af opslagene er sket ud fra et defineret seet af inklusionstermer jf. side 24.

KOMMUNALE OPGAVER OMTALT

600 581 Bgrn og unge fylder umiddelbart mest

Antal af posts hvor de kommunale opgaver omtales
| 581 opslag naevnes der "barn” og/eller "unge”. Det svarer

til 16,62% af alle analyserede opslag. Det indikerer, at
500 bgrn og unge fylder mest af de kommunale omrader.

400 Zldre og sundhed er med i toppen

319 af kandidaternes opslag naevner "zldre” og/eller

319 "sundhed”. Det er en betydelig del og udger 9,13% af alle

300 opslag.
229
200 192 Integration fylder umiddelbart ikke pa
kandidaternes dagsorden
107 Kun 31 gange neevnes "integration” og/eller
100 e “integrationspolitik” i de analyserede opslag. Det svarer til
59 0,89% af det samlede antal opslag.
H =
0 ]
Born og unge Zldre og sundhed  Kultur og fritid Teknik og miljg Vaekst- og Beskaeftigelse- og  Socialomradet Integration
erhvervsudviling arbejdsmarked
3.495 Tidsperiode Kommuner

Posts 1. september — 16. november 2021 Kgbenhavn, Aarhus, Odense og Aalborg
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Indblik i content og formater
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Posts med video far mindre engagement (3,40%) end posts uden video (4,17%)

33% af kandidaternes posts har en tekstlaengde pa 0-50 ord, hvilket gaelder pa tveers af bade tekst-, billede- og video-posts samt delinger. Vi ser den hgjeste gennemsnitlige engagement rate ved posts
indeholdende 500-550 ord pa 6,73%. Ud af det samlede antal posts er 9,78% video-posts og har i gennemsnit en engagement rate pa 3,40%, hvilket er mindre end den gennemsnitlige engagement rate pa
tveers af alle posts, som er pa 4,17%.

® 0-50 ord i 33% posts
/ Staerstedelen af kandidaternes opslag har en relativ kort lz&engde pa 0-50 ord. Det geelder pa
tveers af bade almindelige-, billede- og video-posts samt delinger.

o 9,78% er video-posts
. ] ‘ 9,78% af de 3.495 posts, vi har analyseret, er video-posts. Det svarer til 341 opslag. Videoerne er
bade delt indhold samt originalt indhold produceret af kandidaterne selv.

Hgjeste eng. rate ved posts pa 500-550 ord
@ >® Opslag, som indeholder 500-550 ord, er med en gennemsnitlig engagement rate pa 6,73% det
indhold, der bliver engageret mest med.

Videoer far mindre engagement
\V, De 341 video-opslag har en gennemsnitlig engagement rate pa 3,40%, hvilket er mindre end
posts uden video, der har en gennemsnitlig engagement rate pa 4,17%.

3.495

Posts 1. september — 16. november 2021 Kgbenhavn, Aarhus, Odense og Aalborg
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Kobenhavn -~
Posts 1. september — 16. november 2021
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Total engagement o7
osts
Kgbenhavn

1. september — 16. november 2021

Kgbenhavn

Grafen til venstre viser det totale antal af engagements (total engagements), som en kandidat har faet i perioden mellem d. 1. september og 16. november 2021. Engagements bestar af reaktioner,
kommentarer og delinger. Engagement raten (engagement rate) ses pa grafen til hgjre og viser, hvor stor en andel af kandidatens felgere, der gennemsnitligt har engageret sig med et opslag.
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Engagement

Kgbenhavn

Nedenfor ses overblikket over, hvor mange reaktioner, kommentarer og delinger, som kandidaterne i Kgbenhavns Kommune har faet i tidsperioden 1. september — 16. november 2021.

971

Posts

Reaktioner, kommentarer samt delinger udgar tilsammen det totale antal af engagements (total engagements).
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Aarhus

1. september — 16. november 2021
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Total engagement 715

Posts 1. september — 16. november 2021 Aarhus
Aarhus

Grafen til venstre viser det totale antal af engagements (total engagements), som en kandidat har faet i perioden mellem d. 1. september og 16. november 2021. Engagements bestar af reaktioner,
kommentarer og delinger. Engagement raten (engagement rate) ses pa grafen til hgjre og viser, hvor stor en andel af kandidatens felgere, der gennemsnitligt har engageret sig med et opslag.
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Engagement
Aarhus

715 Tidsperiode Kommune
Posts 1. september — 16. november 2021 Aarhus

Nedenfor ses overblikket over, hvor mange reaktioner, kommentarer og delinger, som kandidaterne i Aarhus Kommune har faet i tidsperioden 1. september — 16. november 2021.
Reaktioner, kommentarer samt delinger udgar tilsammen det totale antal af engagements (total engagements).

REAKTIONER
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Posts 1. september — 16. november 2021
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Total engagement 868

Posts 1. September — 16. November 2021 Odense
Odense

Grafen til venstre viser det totale antal af engagements (total engagements), som en kandidat har faet i perioden mellem d. 1. september og 16. november 2021. Engagements bestar af reaktioner,
kommentarer og delinger. Engagement raten (engagement rate) ses pa grafen til hgjre og viser, hvor stor en andel af kandidatens felgere, der gennemsnitligt har engageret sig med et opslag.
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Engagement 868

Posts 1. September — 16. November 2021 Odense
Odense

Nedenfor ses overblikket over, hvor mange reaktioner, kommentarer og delinger, som kandidaterne i Odense Kommune har faet i tidsperioden 1. september — 16. november 2021.
Reaktioner, kommentarer samt delinger udger tiisammen det totale antal af engagements (total engagements).
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Total engagement

Aalborg

Grafen til venstre viser det totale antal af engagements (total engagements), som en kandidat har faet i perioden mellem d. 1. september og 16. november 2021. Engagements bestar af reaktioner,
kommentarer og delinger. Engagement raten (engagement rate) ses pa grafen til hgjre og viser, hvor stor en andel af kandidatens felgere, der gennemsnitligt har engageret sig med et opslag.
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Engagement

Aalborg

941

Posts 1. september — 16. november 2021

Aalborg

Nedenfor ses overblikket over, hvor mange reaktioner, kommentarer og delinger, som kandidaterne i Aalborg Kommune har faet i tidsperioden 1. september — 16. november 2021.
Reaktioner, kommentarer samt delinger udger tiisammen det totale antal af engagements (total engagements).
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06.
Diskussion

Konklusion og diskussion pa analysen




DISKUSSION

Side 1 af 2

Aktivitetsniveau

Kandidaterne har i gennemsnit lavet 64 posts i den analyserede periode fra d. 1.
september til d. 16. november. De kandidater, der har lavet flest posts, er hhv. Per
Clausen (@) fra Aalborg Kommune med 426 posts, Christel Gall (De LokalNationale) fra
Odense Kommune med 162 posts, Thomas Medom (SF) fra Aarhus Kommune med
130 posts og Ole Birk Olesen (LA) fra Kebenhavns Kommune med 119 posts.

Ikke overraskende viser analysen, at aktiviteten og dermed antallet af posts udgivet
labende stiger hen mod valgdagen. Fra d. 1.-16. november blev der lavet flere posts
end i hele oktober maned.

Engagement

| Aarhus og Kgbenhavns Kommune ser vi, at de to kandidater, der har faet flest
engagements, ogsa har lavet flest posts. Ole Birk Olesen (LA) fra Kebenhavn har den
umiddelbare fordel, at han med 19 tusind felgere har flest, hvilket giver ham en god
forudsaetning for at na ud til flere vaelgere sammenlignet med de konkurrerende
kandidater. Thomas Medom (SF) fra Aarhus Kommune har blot 7,8 tusind falgere,
hvilket er 23,2 tusind feerre end den siddende borgmester, Jacob Bundsgaard, som
med 31 tusind falgere er den kandidat, der har absolut flest falgere i Aarhus. Alligevel
formar Thomas Medom at fa mest engagement, hvilket hans engagement rate pa
2,24% ogsa tydeligt viser. | modseetning har Jacob Bundsgaard en engagement rate pa
0,43%. Thomas Medom har altsd med andre ord stgrre succes med at skabe
engagement og fa opmeerksomhed.

LEAD Agency | KV21

| hhv. Odense og Aalborg Kommune har de to siddende borgmestre faet flest
engagements og er samtidig de to kandidater, der har flest fglgere. Peter Rahbaek Juel
(A) fra Odense Kommune har 15 tusind fglgere, og Thomas Kastrup-Larsen (A) fra
Aalborg Kommune har ligeledes 15 tusind felgere. Disse to kandidater har dog ikke
lavet flest posts. Det er i stedet, som naevnt, hhv. Christel Gall fra Odense og Per
Clausen fra Aalborg, der har veeret mest aktive med at lave posts. Det betyder, at i to
ud af fire kommuner har de kandidater med flest engagements ogsa lavet flest posts.

| tre ud af fire kommuner har kandidaten, der har faet flest engagements, ogsa flest
folgere. Kun i Aarhus Kommune er dette ikke tilfeeldet, hvor Thomas Medom har faet
flest engagements. Det tyder derfor pa, at der er en vis sammenhaeng mellem antallet
af engagements og antal falgere.

Det betyder dog ikke n@dvendigvis, at kandidaterne med flest fglgere er bedre til at
skabe engagement. Vi ser en tydelig tendens til, at de stgrste engagement rater ligger
blandt de kandidater, der har feerre fglgere end gennemsnittet. Eksempelvis har de 10
kandidater med sterste engagement rate feerre falgere end gennemsnittet. Ligeledes
kan vi se, at blandt de 10 kandidater med mindste engagement rate findes tre
kandidater, der har flere fglgere end gennemsnittet. Heriblandt er Jacob Bundsgaard,
som med 31 tusind felgere har suveraent flest af alle analyserede kandidater, men
alligevel befinder sig i bunden af hgjeste engagement rater.
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DISKUSSION

Side 2 af 2

Der tegner sig et mgnster af, at det er lettere at dele sine holdninger og lave
engagerende indhold til et mindre publikum. Samtidig tyder det pa, at en gruppe af
felgere med en vis volumen kan vaere en god forudsaetning for at fa mange
engagements, men det betyder ngdvendigvis ikke, at man er god til at "udnytte” og
engagere de fglgere, man har. Maske fordi det kan vaere sveert og omfattende at lave
og dele indhold og holdninger, som alle fra en stor gruppe af fglgere kan relatere til. P4
den anden side har man med en mindre gruppe af falgere helt naturligt en form for loft
for, hvor mange engagements man kan fa.

Maerkesager

Der er en indikation af, at barn og unge er dét kommunale omrade, der har fyldt mest i
kandidaternes opslag. | hvert fald er "bgrn” og/eller "unge” blevet naevnt i 443 af
kandidaternes opslag. Det kunne veere interessant at lave samme analyse af omtalte
kommunale opgaver, men med en mere avanceret metode med flere inklusionskriterier
end dem, der er brugt i denne analyse jf. side 35. | denne analyse tager
inklusionskriterierne ikke hgjde for brug af synonymer, relaterede ord samt kontekst.

Sammenhaenge

Korrelationsanalysen viser, at der samlet set ikke er nogen sammenhaeng mellem
kandidaternes antal af personlige stemmer og det totale antal engagements. Som
bekendt udggres det totale antal engagements af reaktioner, kommentarer samt
delinger. Det siger noget om, hvor meget opmaerksomhed et post har faet, men ikke
noget om hvorvidt denne opmeerksomhed har veeret positiv, negativ eller neutral. Med
det for gje giver det god mening, at der samlet set ikke er nogen sammenhasng mellem
engagement og antal stemmer.
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Nar vi kigger pa forholdet mellem kandidaternes annonceforbrug og antal personlige
stemmer, ser vi en rimelig sammenhaeng. De kandidater, der har haft det stagrste
annonceforbrug, har ogsa faet flest personlige stemmer. Det betyder ikke ngdvendigvis,
at kandidaternes annonceforbrug er den direkte arsag til antallet af personlige stemmer
— men at der er en sammenhaeng. Det kan taenkes, at de kandidater, der har haft det
starste annonceforbrug, ogsa er de kandidater, der i forvejen er de mest velkendte, har
haft det sterste kampagnebudget, deltaget i flest vaelgermader, faet mest medieomtale
m.m. Det ville i videre analyse veere interessant at afdaekke flere aktiviteter, saledes at
der kigges pa andre variabler end Facebook.

Content og formater

33% af kandidaternes posts har en tekstlaengde pa 0-50 ord, hvilket geelder pa tveers af
bade tekst-, billede- og video-posts samt delinger. Vi ser den hgjeste gennemsnitlige
engagement rate (6,73%) ved de leengere posts indeholdende 500-550 ord. Ud af det
samlede antal posts er 9,78% video-posts og har i gennemsnit en engagement rate pa
3,40%, hvilket er mindre end den gennemsnitlige engagement rate pa tveers af alle
posts, som er pa 4,17%. Generelt performer videoindhold godt pa tveers af mange
brancher og markeder, men i dette tilfeelde ser vi, at posts med video performer en
smule darligere end posts uden video. Det kan meget vel haenge sammen med, at de
fleste kandidater ikke har ressourcer samt know-how til at lave velproducerede og
underholdende videoer, som det kraever, hvis indholdet skal performe hos modtagerne.
| videre analyse kunne det veere interessant at dykke ned i de videoer med de hgjeste
engagement rater og se efter, om noget skiller sig ud fra de resterende videoer.
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07.
Data og metode

Kriterier for datasaet og metode ved analyse
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DATA OG METODE

Datasaet

Analysens dataseet bestar af opslag fra spidskandidaternes Facebook-sider.
Spidskandidater fra de fire starste byer i Danmark; Kabenhavn, Aarhus, Odense og
Aalborg er med i analysen.

. Kandidater

Alle spidskandidater i Kgbenhavns, Aarhus, Odense og Aalborg Kommune med egen
Facebook side er inkluderet i analysen. Det betyder, at der ikke er medtaget private
Facebook profiler, partisider eller grupper. Kandidater, der ikke har en Facebook-side, er
derfor ikke med i analysen.

. Opslagstyper

| dataseettet er tekst-, billede- samt video-opslag inkluderet. Det vil sige, at opslag som
begivenheder, live-videoer etc. ikke er medtaget i datasaettet.

+  Tidsperiode

Alle opslag medtaget i dataseettet er publiceret pa kandidaternes Facebook sider i
perioden 1. september — 16. november 2021. Opslag udenfor denne periode er ikke
inkluderet i dataseettet.

. Kilder

KVv21

Metode

Analysens metode bestar bl.a. af identificering af spidskandidater, lokalisering pa
Facebook, segmentering af opslag samt beregning af engagement rate.

+ Identificering af spidskandidater

Alle spidskandidater, der opstiller til kommunalvalget 2021 i enten Kgbenhavns, Aarhus,
Odense eller Aalborg Kommune er identificeret pa DR’s kandidatoversigt.

. Segmentering af opslag

Opslag er segmenteret ud fra en forud defineret liste med kommunale opgaver.
Opslagene er segmenteret ud fra en raekke definerede termer jf. side 24.

+  Beregning af engagement rate

Engagement rate er beregnet ved summen af antal reaktioner, kommentarer og delinger
(total engagement) ved et opslag divideret med antal fglgere og ganget med 100.

(reaktioner + kommentarer + delinger)
%

antal felgere 100
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https://www.kl.dk/media/10955/det-politiske-arbejde-i-kommunalbestyrelse-og-udvalg.pdf
https://acumen.aamplify.partners/what-is-a-good-facebook-engagement-rate
https://www.dr.dk/nyheder/politik/kommunalvalg/din-stemmeseddel
https://facebook.com/
https://mediernesudvikling.kum.dk/2020/specialrapporter/sociale-medier-brug-indhold-relationer/

METODE

Segmentering af opslag

Inklusionskriterier

Opslag er segmenteret ud fra en foruddefineret liste med kommunale omrader/opgaver. Hertil er der defineret to inklusionstermer til hvert omrade. Opslag skal indeholde

disse angivne termer for at blive segmenteret til det pageeldende omrade. Et opslag kan godt blive segmenteret til flere omrader, hvis termerne naevnes.

a q .. Beskaeftigelse- og q e Veaekst- og q °
Omrade /ldre og sundhed | Teknik og miljg arbejdsmarked Integration Kultur og fritid erhvervsudvikling Bgrn og unge Socialomradet
2eldre teknik beskaeftigelse integration kultur vaekst barn socialomrade
Inklusions-
kriterier
sundhed milje arbejdsmarked integrationspolitik  fritid erhvervsudvikling ~ unge socialt udsat
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35



KOMMUNALVALG 2021

08.
Bilag

Terminologi og datatabel

LEAD Agency | KV21 36




Bilag 1- Terminologl

Terminologi

Forklaring

Engagement

Engagement er bade reaktioner, kommentarer samt
delinger af et opslag. Det afspejler, hvor meget
opmarksomhed en kandidat har faet pa sit opslag

Total engagement

Summen af reaktioner, kommentarer og delinger

Engagement rate

(likes + kommentarer + delinger) e
*
antal falgere

Reaktioner ”Synes godt om” af opslag

Post Et opslag pa kandidatens Facebook side

Fglgere Antal af felgere, en kandidat har pa sin Facebook side
Aktivitet Antal af opslag, en kandidat har publiceret

LEAD Agency | KV21
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Bilag 2

Kandidat Kommune
Vivian Anita Alexandru Aarhus
Samuel Holding Aarhus
Peter Hjorth Kgbenhavn
Reza Javid Odense
Jan Mathisen Kgbenhavn
Finn Rudaizky Kgbenhavn
Brian Dahl Aalborg
Anna Janssen Golieva Aarhus
Jesper Veiby Aalborg
Per Nansted Odense
Jacob Holm Odense
Katrine Skov-Hansen Aarhus
Allan Hagsten Ngrlund Aarhus
Maria Nergaard Andersen Kgbenhavn
Carsten Sgrensen Odense
Rikke Pedersen Aalborg
Gustav Aakerlund Jensen Odense
Laura Bryhl Aarhus
Jakob Rixen Aarhus
Simon Nyborg Jensen Odense
Susanne Ursula Crawley Larsen Odense
Jes Lunde Aalborg
Kristoffer Hjort Storm Aalborg
Jesper Housgaard Kgbenhavn
Solbjerg Jakobsen Aalborg
Christel Gall Odense
Jan Nymark Thaysen Aalborg
Johnny Killerup Odense
Rabih Azad-Ahmad Aarhus
Henrik Arens Aarhus
Christian Budde Aarhus
Andreas Mgller Odense
Mia Nyegaard Kgbenhavn
Jakob Sggaard Clausen Aarhus
Jakob Naesager Kgbenhavn
Steen Stavnsbo Aarhus
Cecilia Lonning-Skovgaard Kgbenhavn
Franciska Rosenkilde Kgbenhavn
Peter Larsen Aalborg
Morten Thiessen Aalborg
Christoffer Lilleholt Odense
Brian Dybro Odense
Theresa Scavenius Kgbenhavn
Sisse Marie Welling Kgbenhavn
Seren Windell Odense
Jacob Bundsgaard Aarhus
Niels Peder Ravn Kgbenhavn
Per Clausen Aalborg
Peter Rahbaek Juel Odense
Thomas Medom Aarhus
Thomas Kastrup-Larsen Aalborg
Sophie Heestorp Andersen Kgbenhavn
Petar Socevic Kgbenhavn

Ole Birk Olesen Kgbenhavn

Parti

Partiet Samfundssind
Bedre Aarhus

Det Demokratiske Parti
Enhedslisten
Kommunistisk Parti
Dansk Folkeparti
Frihedslisten

De Grenne
Kristendemokraterne
Kristendemokraterne
Alternativet
Alternativet
Veganerpartiet
Veganerpartiet
Dansk Folkeparti
Nye Borgerlige

Antal stemmer

Liberal Alliance
Enhedslisten

Liberal Alliance
Veganerpartiet
Radikale Venstre
Radikale Venstre
Dansk Folkeparti
Kristendemokraterne
Liberal Alliance

De LokalNationale

Venstre, Danmarks Liberale Parti
Liberaterne

Radikale Venstre

Nye Borgerlige

Venstre, Danmarks Liberale Parti
Nye Borgerlige

Radikale Venstre

Dansk Folkeparti

Det Konservative Folkeparti

Det Konservative Folkeparti

Venstre, Danmarks Liberale Parti
Alternativet

SF - Socialistisk Folkeparti

Det Konservative Folkeparti

Venstre, Danmarks Liberale Parti
SF - Socialistisk Folkeparti
Klimapartiet Momentum

SF — Socialistisk Folkeparti
Det Konservative Folkeparti
Socialdemokratiet

Nye Borgerlige
Enhedslisten
Socialdemokratiet

SF - Socialistisk Folkeparti
Socialdemokratiet
Socialdemokratiet
Danmark for Alle

Liberal Alliance

243
105
742
335
1569

435
176

86
162
897
211
548
489
805

347
4865
813
191
1742
2241
2210
228
731
76

4350

955
2153
1118

4771

741
3518
1458
8046
6710

2954
2620
1758
2665

8119
3085
1447
7016
3631
19279
804
2312
11975
5490
14453
11039
692
3695

Annonceforbrug

1020

2270
3450
8390
873
4320
21700
1640

120

97000
35000
7830
6410

22400

25100
10500
125000
124000

25700

28500
3600

92300
37700

81400
56200
100000
13000

54800
82700
99200
146000
35500
21600

Antal posts

3
6

115

119

Folgere

0
0
147
562
405

1100

1700
115
1300
170
1500
1400

1000

467
3000
1400

901
619
3200
1500
1600
1800

3500
3400

821
4100

4000
1700
6000
4000
3100
31000
1400
9400
15000
7800
15000
14000
15000
19000

Engagement rate
0,00%
0,00%
0,29%
0,51%
0,41%
0,63%
3,85%
7,74%

11,82%
3,84%
5,95%
7,62%

16,20%
6,63%
2,60%
2,54%

9,04%
15,44%
2,76%
6,51%
1,98%
29,79%
4,18%
11,72%
4,14%
0,96%

6,15%
11,18%
1,83%
2,94%

6,39%
7,74%
1,35%
2,28%
4,98%
3,00%

1,13%
2,15%
7,73%
2,42%

4,00%
6,28%
4,46%
3,89%
4,32%
0,43%
10,45%
0,35%
2,49%
2,24%
1,45%
3,29%
3,53%
2,63%

Total engagement

319
494
531
565
697
706
859

1315
1446
1490
1539
1619
1713
1904
1953
2174
2183

2521
2611
2805
2840

3051
3256
3489
3933
4301
4327

4487
4615
4889
5070

6888

6939

7229
11216
11788
12487
13315
14005
22023
22664
23124
28102
28573
59479

Reaktioner

© © © N

1102
1269
1319
1294
1304
1230
1422
1658
1845
1363

2028
2212
2443
2238

2729
2429
3120
2971
3694
3991

3980
4009
3921
4414

5706

5923

6106

9432
10023
10403
10463
12336
19076
19009
20575
22911
25156
50446

Delinger

O N WwOmo oo

240
69
63

252

73
123

98

90
544
98
280
118
72

162
271
260

204
118
485
308
169
477
792
419
401
582
400
537
1183
1475

Kommentarer

164
137
132
146
277
428
242
226
266
568

420
276
329
504

232
283
271
682
489
264

345
335
708
615

978

898

638
1476
1596
1607
2060
1250
2546
3073
2149
4654
2234
7558
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