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Tekst

Tekst

Det er november 2021, og det betyder, at kommunalvalget står lige for døren.
De seneste uger og sågar måneder har derfor budt på valgkamp landet rundt,
hvilket tydeligt har afspejlet sig i gadebilledet, hvor samtlige lygtepæle, hegn og
træer har været tildækket med valgplakater.

Trods denne massive investering i udendørs reklamer, lever vi i en tid, hvor
digitaliseringen, og herunder i særdeleshed de sociale medier, unægteligt fortsat
fylder mere og mere. I Danmark har 77% af befolkningen en Facebook-profil.
Det betyder, at mediet muliggør kommunikation til en meget stor del af
befolkningen, hvilket må antages at have en betydelig værdi for kandidaterne til
kommunalvalget – vel og mærke hvis man formår at nå ud til befolkningen.

I denne analyse har vi analyseret samtlige spidskandidaters Facebook-sider i
Københavns, Aarhus, Odense og Aalborg Kommune. Vi har analyseret, hvor
aktive kandidaterne har været på deres respektive sider, hvor meget
opmærksomhed de her har fået og hvilke kommunale opgaver, der er blevet omtalt
flest gange. Endvidere sammenholdes kandidaternes antal af personlige stemmer
med variable som annonceforbrug, total engagement samt antal følgere.

God læsning!

RESEARCHSPØRGSMÅL

Mere præcist ønskede vi at få svar på følgende spørgsmål:

AKTIVITETSNIVEAU

• Hvor mange posts har kandidaterne lavet?

• Hvordan har udviklingen af antal posts været over tid?

ENGAGEMENT

• Hvilke kandidater har størst succes med at få engagement og dermed opmærksomhed fra befolkningen?

• Får man som kandidat meget engagement, hvis man har mange følgere?

• Får man meget engagement, hvis man poster ofte?

KOMMUNALE OPGAVER/OMRÅDER

• Hvilke kommunale opgaver omtaler kandidaterne mest?

SAMMENHÆNG MELLEM ANTAL STEMMER OG FORSKELLIGE VARIABLE

• Er der en sammenhæng mellem kandidaternes antal af personlige stemmer og deres annonceforbrug?

• Er der en sammenhæng mellem kandidaternes antal af personlige stemmer og engagement?

• Er der en sammenhæng mellem kandidaternes antal af personlige stemmer og antal følgere?

INTRODUKTION
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KANDIDATINDSIGTER I DE FIRE STØRSTE BYER
DET VISER RAPPORTEN

3 Ole Birk Olesen (LA) får mest engagement blandt alle kandidater

Ole Birk Olesen (LA) har med 59,5 tusind engagements fået absolut mest opmærksomhed i København.
Det er 95,33% mere end Socialdemokratiets spidskandidat Sophie Hæstorp Andersen, som har fået 28,1
tusind engagements, hvilket er 1,67% mindre end Danmark For Alle’s spidskandidat Petar Socevic, som
tager 2. pladsen med 28,5 tusind engagements.

2 Thomas Medom (SF) overgår borgmesteren 

Thomas Medom (SF) får, trods 397% færre følgere end den siddende borgmester i Aarhus, Jacob
Bundsgaard (A), hele 81,5% flere engagements på sine opslag. Det er en markant forskel og viser tydeligt,
at Thomas Medom (SF) har mere succes med at skabe engagement blandt sine følgere. Hans opslag har en
gennemsnitlig engagement rate på 2,24% mod borgmesterens 0,43%.

4 Peter Rahbæk Juel (A) holder fast i tronen

Den siddende borgmester, Peter Rahbæk Juel (A), har fået 22 tusind engagements på sine opslag.
Det er 86,82% mere end Søren Windell (C), der har fået 11,8 tusind engagements. På 3. pladsen har vi
Brian Dybro (SF), som har formået at få 6,9 tusind engagements trods et relativt lavt antal følgere på 1.700
personer, hvilket svarer til en engagement rate på 6,28%. Til sammenligning har Peter Rahbæk Juel (A) en
engagement rate på 2,49%.

1 Thomas Kastrup-Larsen (A) får mest engagement i Aalborg

Den siddende borgmester i Aalborg, Thomas Kastrup-Larsen (A), har fået 23,1 tusind engagements på sine
opslag. Det er 65% mere end Per Clausen (Ø), som har fået 14 tusind engagements. Selvom Per Clausen
(Ø) indtager 2. pladsen i flest engagements, er han samtidig den kandidat, der har haft mindst succes med
at engagere sine følgere. Hans opslag har en gennemsnitlig engagement rate på 0,35%, hvilket er den
laveste i Aalborg.
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DET VISER RAPPORTEN

Mange posts medfører ikke nødvendigvis en høj engagement rate blandt følgerne
Per Clausen (Ø) har med 426 posts unægteligt været den mest aktive spidskandidat på Facebook. Trods 
denne høje aktivitet har han dog haft markant mindre succes med at engagere sine følgere, og har med 
0,35% den 4. laveste engagement rate blandt alle kandidater. Til sammenligning ligger gennemsnittet for 
alle kandidaterne på 4,97%. 

Det kan være sværere at få en høj engagement rate blandt sine følgere, desto flere følgere man har
Der ses generelt indikationer på, at jo flere følgere man som kandidat har, jo sværere kan det være at få 
en høj engagement rate blandt selvsamme følgere. Det ses eksempelvis ved, at de 19 kandidater med 
den højeste engagement rate, har betydeligt færre følgere end gennemsnittet. Hos de 10 kandidater med 
lavest engagement rate finder vi de tre kandidater, der har flere følgere end gennemsnittet. Det er Per 
Clausen (Ø), Jacob Bundsgaard (A) samt Cecilia Lonning-Skovgaard (V).

Der blev lavet flere posts fra d. 1.-16. november end i hele oktober
Ikke overraskende viser analysen, at aktiviteten og dermed antallet af posts udgivet løbende stiger hen 
mod valgdagen. I november lavede kandidaterne frem til d. 16. november flere posts end i hele oktober, 
hvilket svarer til mere end en fordobling. 

Børn og unge fylder umiddelbart mest på tværs af alle fire kommuner
Det tyder på, at børn og unge er det politiske område, der fylder mest på tværs af alle fire kommuner. 
Analysen viser, at der i 581 posts blev nævnt enten ”børn” og/eller ”unge”. Det svarer til 16,62% af alle 
opslag. Til sammenligning blev der kun nævnt ”integration” og/eller ”integrationspolitik” i 31 opslag, hvilket 
svarer til 0,89% af opslagene.

Generelle indsigter

1

2

3

4

Der er størst sammenhæng mellem kandidaternes annonceforbrug og deres antal af personlige 
stemmer
Korrelationsanalysen viser sammenhæng mellem kandidaternes annonceforbrug og deres antal af 
personlige stemmer med en korrelationskoefficient på 0,79 (hvor 1 viser den største sammenhæng). 
Sammenhængen bliver endnu tydeligere (0,88), hvis vi fjerner borgmestrene fra ligningen. Det er en 
tydelig indikator på, at der er en sammenhæng mellem annonceforbrug og antal af stemmer. 

Borgmestre får markant flere stemmer ift. deres annonceforbrug sammenlignet med de andre 
kandidater
De tre siddende borgmestre skiller sig markant ud, når vi sammenligner kandidaternes annonceforbrug 
med deres antal af personlige stemmer. Det betyder med andre ord, at borgmestrene får markant flere 
stemmer sammenlignet med annonceforbruget end de andre kandidater.

Der er ikke nogen sammenhæng mellem kandidaternes total engagements og deres antal af 
personlige stemmer
Analysen viser, at der samlet set ikke er nogen sammenhæng mellem kandidaternes total engagement og 
deres antal af personlige stemmer. Korrelationsanalysen viser en korrelationskoefficient på 0,44. Det 
betyder, at der ikke er nogen sammenhæng mellem total engagement og antal stemmer.

Analysen viser også en sammenhæng mellem antal stemmer og antal følgere
Med en korrelationskoefficient på 0,76 ser vi ligeledes en rimelig sammenhæng mellem kandidaternes 
antal af stemmer og følgere. Sammenhængen er dog ikke større end forholdet mellem annonceforbrug og 
antal af stemmer, som analysen viser den tydeligste sammenhæng mellem.

1

2

3

4

Indsigter om korrelationer
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Sophie Hæstorp Andersen har haft det største annonceforbrug på Facebook under valgkampen 
Samlet overblik

KV21

Grafen viser spidskandidaternes annonceforbrug i alle Facebook-produkter i tidsperioden fra d. 18. august til d. 15. november 2021. 

146

125 124

100 99,2
97

92,3

82,7 81,4

56,2 54,8

37,7
35,5 35

28,5
25,7 25,1

22,4 21,7 21,6

13
10,5

8,39 7,83 7,4 6,41
4,32 3,6 3,45 2,27 1,87 1,86 1,64 1,02 0,873 0,233 0,137 0,12 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

0

10

20

30

40

50

60

70

80

90

100

110

120

130

140

150

Sop
hie

 H
æsto

rp 
And

ers
en

Ja
ko

b N
æsa

ge
r

Stee
n S

tav
ns

bo

Ja
co

b B
un

ds
ga

ard

Th
om

as
 Kas

tru
p-L

ars
en

Ja
n N

ym
ark

 Th
ay

se
n

Chri
sto

ffe
r L

ille
ho

lt

Th
om

as
 M

ed
om

Siss
e M

ari
e W

ellin
g

Søre
n W

ind
ell

Pete
r R

ah
bæ

k J
ue

l

Bria
n D

yb
ro

Peta
r S

oc
ev

ic

Jo
hn

ny
 Kille

rup

Pete
r L

ars
en

Cec
ilia

 Lo
nn

ing-S
ko

vg
aa

rd

Mia N
ye

ga
ard

Chri
sti

an
 Bud

de

Je
s L

un
de

Ole 
Birk

 Oles
en

Niels
 Pe

der 
Rav

n

Ja
ko

b S
øg

aa
rd 

Clau
se

n

Ja
ko

b R
ixe

n

Rab
ih 

Azad
-A

hm
ad

Je
sp

er 
Veib

y

Hen
rik

 Aren
s

Susa
nn

e U
rsu

la 
Crawley

 La
rse

n

Mort
en

 Th
ies

se
n

La
ura

 Br
yh

l

Gus
tav

 A
ake

rlu
nd

 Je
ns

en

Katr
ine

 S
kov

-H
an

se
n

Ann
a J

an
ss

en
 G

olie
va

Krist
off

er 
Hjor

t S
tor

m

Cars
ten

 Sø
ren

se
n

Simon N
yb

org
 Je

ns
en

Mari
a N

ørgaa
rd And

ers
en

Per 
Nan

ste
d

Chri
ste

l  G
all

Fra
nc

isk
a R

os
en

kild
e

Per 
Clau

se
n

Fin
n R

ud
aiz

ky

Th
ere

sa
 Sc

av
en

ius

Rikk
e P

ed
ers

en

Rez
a J

av
id

And
rea

s M
ølle

r

Sólb
jørg 

Ja
ko

bse
n

Ja
n M

ath
ise

n

Sam
ue

l  H
old

ing

Je
sp

er 
Hou

sg
aa

rd

Allan
 H

ag
ste

n N
ørl

un
d

Ja
co

b H
olm

Pete
r H

jor
th

Bria
n D

ah
l

Vivia
n A

nit
a A

lexan
dru

Th
ou
sa
nd
s

Annonceforbrug i DKK
Socialdemokratiet

Det Konservative Folkeparti

Venstre

Socialistisk Folkeparti

Sophie Hæstorp Andersen (A)
har haft det største annonceforbrug 

på Facebook under valgkampen

Tidsperiode
18. august – 15. november 2021

Kommuner
København, Aarhus, Odense og Aalborg



LEAD Agency  | 7

Aktiviteten på Facebook øges løbende hen mod valgdagen med flest publicerede posts 
dagen før valget - Samlet overblik

KV21

ANTAL POSTS

Grafen til venstre viser det samlede antal af posts (opslag), som kandidaterne har udgivet på deres 
respektive Facebook-sider i perioden mellem d. 1. september og 16. november 2021. 

UDVIKLING OVER TID
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Tidsperiode
1. september – 16. november 2021

Kommuner
København, Aarhus, Odense og Aalborg

3.495
Posts

Grafen til højre viser udviklingen af antal posts udgivet over tid.
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8

Per Clausen har udgivet markant flere opslag end de andre kandidater, men har samtidig en 
af de laveste engagement rater - Samlet overblik

KV21

ANTAL POSTS ENGAGEMENT RATE
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Grafen til venstre viser det samlede antal af posts (opslag), som kandidaterne har udgivet på deres 
respektive Facebook-sider i perioden mellem d. 1. september og 16. november 2021. 

Mange posts (høj aktivitet) 
medfører ikke nødvendigvis 

en høj engagement rate 
blandt følgerne

Tidsperiode
1. september – 16. november 2021

Kommuner
København, Aarhus, Odense og Aalborg

3.495
Posts

Grafen til højre viser de respektive kandidaters gennemsnitlige engagement rate pr. opslag.
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Ole Birk Olesen får flest engagements under valgkampen
Samlet overblik

KV21

TOTAL ENGAGEMENTS FØLGERE
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Grafen til venstre viser det totale antal af engagements (total engagements), som en kandidat har fået i perioden mellem d. 1. september og 16. november 2021. Engagements består af reaktioner, 
kommentarer og delinger. Engagement raten (engagement rate) ses på grafen til højre og viser, hvor stor en andel af kandidatens følgere, der gennemsnitligt har engageret sig med et opslag.

Tidsperiode
1. september – 16. november 2021

Kommuner
København, Aarhus, Odense og Aalborg

3.495
Posts



LEAD Agency  |

02. 
Sammenhænge
Korrelationsanalyse af forholdet mellem antal 
stemmer og annonceforbrug, total engagements 
samt antal følgere
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Der er en rimelig sammenhæng mellem kandidaternes antal af stemmer og deres 
annonceforbrug – især hvis vi ekskluderer borgmestrene fra analysen

KV21

ANTAL STEMMER IFT. ANNONCEFORBRUG 

Grafen til venstre viser en rimelig sammenhæng mellem kandidaternes antal af personlige stemmer og annonceforbrug med en korrelationskoefficient på 0,79. Desto tættere koefficienten er på 1, desto 
større sammenhæng er der mellem variablerne. Grafen viser derudover, at borgmestre tenderer til at få markant flere personlige stemmer ift. deres annonceforbrug. Hvis vi fjerner de tre siddende 
borgmestre, får vi en endnu større sammenhæng (0,88) mellem kandidaternes antal af stemmer og annonceforbrug. 

Kommuner
København, Aarhus, Odense og Aalborg

ANTAL STEMMER IFT. ANNONCEFORBRUG 
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Tidsperiode
18. august – 15. november 2021
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Der er samlet set ikke nogen sammenhæng mellem kandidaternes antal af personlige 
stemmer og total engagement 

KV21

ANTAL STEMMER IFT. TOTAL ENGAGEMENT 

Grafen til venstre viser sammenhængen mellem antal stemmer og total engagement. Korrelationskoefficienten er på 0,44 (desto tættere på 1, desto større sammenhæng), hvilket betyder, at der ikke indikeres 
nogen sammenhæng mellem antallet af stemmer og total engagement. På grafen til højre ser vi en rimelig sammenhæng mellem kandidaternes antal stemmer og antal af følgere (koefficient på 0,76).

Kommuner
København, Aarhus, Odense og Aalborg

ANTAL STEMMER IFT. FØLGERE

Tidsperiode
18. august – 15. november 2021

Korrelations-
koefficient: 0,44

Korrelations-
koefficient: 0,76
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03.
Kommunale 
mærkesager
Oversigt over omtale af kommunale 
områder/mærkesager

KV21

KOMMUNALVALG 2021
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Børn og unge er det kommunale område, der omtales mest i kandidaternes posts
Samlet overblik

KV21

Grafen viser antallet af posts, hvor de respektive kommunale opgaver omtales. Segmentering af opslagene er sket ud fra et defineret sæt af inklusionstermer jf. side 24. 

KOMMUNALE OPGAVER OMTALT
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319

229

192

107
93

59
31
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Børn og unge Ældre og sundhed Kultur og fritid Teknik og miljø  Vækst- og
erhvervsudvikling

Beskæftigelse- og
arbejdsmarked

Socialområdet Integration

Antal af posts hvor de kommunale opgaver omtales
Børn og unge fylder umiddelbart mest

I 581 opslag nævnes der ”børn” og/eller ”unge”. Det svarer 
til 16,62% af alle analyserede opslag. Det indikerer, at 
børn og unge fylder mest af de kommunale områder.

Ældre og sundhed er med i toppen

319 af kandidaternes opslag nævner ”ældre” og/eller 
”sundhed”. Det er en betydelig del og udgør 9,13% af alle 
opslag.

Integration fylder umiddelbart ikke på 
kandidaternes dagsorden

Kun 31 gange nævnes ”integration” og/eller 
”integrationspolitik” i de analyserede opslag. Det svarer til 
0,89% af det samlede antal opslag.

Tidsperiode
1. september – 16. november 2021

Kommuner
København, Aarhus, Odense og Aalborg

3.495
Posts
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04.
Content og 
formater
Indblik i content og formater

KV21

KOMMUNALVALG 2021
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Posts med video får mindre engagement (3,40%) end posts uden video (4,17%)

KV21

33% af kandidaternes posts har en tekstlængde på 0-50 ord, hvilket gælder på tværs af både tekst-, billede- og video-posts samt delinger. Vi ser den højeste gennemsnitlige engagement rate ved posts 
indeholdende 500-550 ord på 6,73%. Ud af det samlede antal posts er 9,78% video-posts og har i gennemsnit en engagement rate på 3,40%, hvilket er mindre end den gennemsnitlige engagement rate på 
tværs af alle posts, som er på 4,17%. 

Tidsperiode
1. september – 16. november 2021

Kommuner
København, Aarhus, Odense og Aalborg

CONTENT INDSIGTER

3.495
Posts

0-50 ord i 33% posts
Størstedelen af kandidaternes opslag har en relativ kort længde på 0-50 ord. Det gælder på 
tværs af både almindelige-, billede- og video-posts samt delinger.

9,78% er video-posts
9,78% af de 3.495 posts, vi har analyseret, er video-posts. Det svarer til 341 opslag. Videoerne er 
både delt indhold samt originalt indhold produceret af kandidaterne selv.

Højeste eng. rate ved posts på 500-550 ord
Opslag, som indeholder 500-550 ord, er med en gennemsnitlig engagement rate på 6,73% det 
indhold, der bliver engageret mest med.

Videoer får mindre engagement
De 341 video-opslag har en gennemsnitlig engagement rate på 3,40%, hvilket er mindre end 
posts uden video, der har en gennemsnitlig engagement rate på 4,17%. 
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05. 
Kommuner
Kandidat statistikker på kommunalt niveau
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I Københavns Kommune har vi analyseret 
15 spidskandidaters Facebook-sider.

København

SOPHIE HÆSTORP 
ANDERSEN MIA NYEGAARD JAKOB NÆSAGER CECILIA LONNING-

SKOVGAARD

NIELS PEDER RAVN SISSE MARIE WELLING OLE BIRK OLESEN FINN RUDAIZKY FRANCISKA 
ROSENKILDE

PETAR SOCEVIC MARIA NØRGAARD 
ANDERSEN

JAN MATHISEN

JESPER HOUSGAARD PETER HJORTH

THERESA SCAVENIUS

971
Posts

Tidsperiode
1. september – 16. november 2021
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Total engagement
København

KV21

TOTAL ENGAGEMENTS FØLGERE
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Thousands
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971
Posts

Tidsperiode
1. september – 16. november 2021

Kommune
København

Grafen til venstre viser det totale antal af engagements (total engagements), som en kandidat har fået i perioden mellem d. 1. september og 16. november 2021. Engagements består af reaktioner, 
kommentarer og delinger. Engagement raten (engagement rate) ses på grafen til højre og viser, hvor stor en andel af kandidatens følgere, der gennemsnitligt har engageret sig med et opslag.
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Engagement
København

KV21

REAKTIONER KOMMENTARER
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971
Posts

Tidsperiode
1. september – 16. november 2021

Kommune
København

Nedenfor ses overblikket over, hvor mange reaktioner, kommentarer og delinger, som kandidaterne i Københavns Kommune har fået i tidsperioden 1. september – 16. november 2021. 
Reaktioner, kommentarer samt delinger udgør tilsammen det totale antal af engagements (total engagements). 
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Tekst

Aarhus

JACOB BUNDSGAARD RABIH AZAD-AHMAD STEENS STAVNBO CHRISTIAN BUDDE LAURA BRYHL

HENRIK ARENS THOMAS MEDOM JAKOB RIXEN JAKOB SØGAARD 
CLAUSEN KATRINE SKOV-HANSEN

ALLAN HAGSTEN 
NØRLUND

VIVIAN ANITA 
ALEXANDRU

SAMUEL HOLDINGANNA JANSSEN GOLIEVA

I Aarhus Kommune har vi analyseret 
14 spidskandidaters Facebook-sider.

715
Posts

Tidsperiode
1. september – 16. november 2021
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Total engagement
Aarhus

KV21

TOTAL ENGAGEMENTS FØLGERE
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715
Posts

Tidsperiode
1. september – 16. november 2021

Kommune
Aarhus

Grafen til venstre viser det totale antal af engagements (total engagements), som en kandidat har fået i perioden mellem d. 1. september og 16. november 2021. Engagements består af reaktioner, 
kommentarer og delinger. Engagement raten (engagement rate) ses på grafen til højre og viser, hvor stor en andel af kandidatens følgere, der gennemsnitligt har engageret sig med et opslag.
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Engagement
Aarhus

KV21

KOMMENTARER
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Nedenfor ses overblikket over, hvor mange reaktioner, kommentarer og delinger, som kandidaterne i Aarhus Kommune har fået i tidsperioden 1. september – 16. november 2021. 
Reaktioner, kommentarer samt delinger udgør tilsammen det totale antal af engagements (total engagements). 

REAKTIONER

715
Posts

Tidsperiode
1. september – 16. november 2021

Kommune
Aarhus
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Odense

PETER RAHBÆK JUEL SUSANNE URSULA 
CRAWLEY LARSEN SØREN WINDELL CHRISTOFFER 

LILLEHOLT

REZA JAVIDANDREAS MØLLER BRIAN DYBRO CARSTEN SØRENSEN

GUSTAV AAKERLUND JACOB HOLM SIMON NYBORG JENSEN

JOHNNY KILLERUP PER NANSTED CHRISTEL GALL

I Odense Kommune har vi analyseret 
14 spidskandidaters Facebook-sider.

868
Posts

Tidsperiode
1. september – 16. november 2021
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Total engagement
Odense

KV21

TOTAL ENGAGEMENTS FØLGERE
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868
Posts

Tidsperiode
1. September – 16. November 2021

Kommune
Odense

Grafen til venstre viser det totale antal af engagements (total engagements), som en kandidat har fået i perioden mellem d. 1. september og 16. november 2021. Engagements består af reaktioner, 
kommentarer og delinger. Engagement raten (engagement rate) ses på grafen til højre og viser, hvor stor en andel af kandidatens følgere, der gennemsnitligt har engageret sig med et opslag.
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Engagement
Odense

KV21

KOMMENTARER
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Nedenfor ses overblikket over, hvor mange reaktioner, kommentarer og delinger, som kandidaterne i Odense Kommune har fået i tidsperioden 1. september – 16. november 2021. 
Reaktioner, kommentarer samt delinger udgør tilsammen det totale antal af engagements (total engagements). 

REAKTIONER

868
Posts

Tidsperiode
1. September – 16. November 2021

Kommune
Odense
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Aalborg

THOMAS KASTRUP-
LARSEN JES LUNDE MORTEN THIESSEN JAN NYMARK THAYSEN PER CLAUSEN

RIKKE PEDERSEN PETER LARSEN SÓLBJØRG JAKOBSEN KRISTOFFER HJORT 
STORM JESPER VEIBY

BRIAN DAHL

I Aalborg Kommune har vi analyseret 
11 spidskandidaters Facebook sider.

941
Posts

Tidsperiode
1. September – 16. November 2021
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TOTAL ENGAGEMENTS FØLGERE

0,07

0,277

0,859

1,713

1,904

2,174

2,521

4,889

5,07

14,005

23,124

0 5 10 15 20 25

Brian Dahl

Jesper Veiby

Rikke Pedersen

Jes Lunde

Kristoffer Hjort Storm

Sólbjørg Jakobsen

Jan Nymark Thaysen

Peter Larsen

Morten Thiessen

Per Clausen

Thomas Kastrup-Larsen

Tusinde

ENGAGEMENT RATE

0,052

0,071

0,65

0,115

1,3

1,5

1

0,821

4,1

9,4

15

0 3 6 9 12 15

Brian Dahl

Jesper Veiby

Rikke Pedersen

Jes Lunde

Kristoffer Hjort Storm

Sólbjørg Jakobsen

Jan Nymark Thaysen

Peter Larsen

Morten Thiessen

Per Clausen

Thomas Kastrup-Larsen

Thousands

3,85%

11,82%

2,54%

29,79%

4,18%

4,14%

6,15%

7,73%

2,42%

0,35%

1,45%

0% 10% 20% 30% 40%

Brian Dahl

Jesper Veiby

Rikke Pedersen

Jes Lunde

Kristoffer Hjort Storm

Sólbjørg Jakobsen

Jan Nymark Thaysen

Peter Larsen

Morten Thiessen

Per Clausen

Thomas Kastrup-Larsen

941
Posts

Tidsperiode
1. september – 16. november 2021

Kommune
Aalborg

Grafen til venstre viser det totale antal af engagements (total engagements), som en kandidat har fået i perioden mellem d. 1. september og 16. november 2021. Engagements består af reaktioner, 
kommentarer og delinger. Engagement raten (engagement rate) ses på grafen til højre og viser, hvor stor en andel af kandidatens følgere, der gennemsnitligt har engageret sig med et opslag.
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Nedenfor ses overblikket over, hvor mange reaktioner, kommentarer og delinger, som kandidaterne i Aalborg Kommune har fået i tidsperioden 1. september – 16. november 2021. 
Reaktioner, kommentarer samt delinger udgør tilsammen det totale antal af engagements (total engagements). 

REAKTIONER

941
Posts

Tidsperiode
1. september – 16. november 2021

Kommune
Aalborg
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Aktivitetsniveau

Kandidaterne har i gennemsnit lavet 64 posts i den analyserede periode fra d. 1. 
september til d. 16. november. De kandidater, der har lavet flest posts, er hhv. Per 
Clausen (Ø) fra Aalborg Kommune med 426 posts, Christel Gall (De LokalNationale) fra 
Odense Kommune med 162 posts, Thomas Medom (SF) fra Aarhus Kommune med 
130 posts og Ole Birk Olesen (LA) fra Københavns Kommune med 119 posts.

Ikke overraskende viser analysen, at aktiviteten og dermed antallet af posts udgivet 
løbende stiger hen mod valgdagen. Fra d. 1.-16. november blev der lavet flere posts 
end i hele oktober måned.

Engagement

I Aarhus og Københavns Kommune ser vi, at de to kandidater, der har fået flest 
engagements, også har lavet flest posts. Ole Birk Olesen (LA) fra København har den 
umiddelbare fordel, at han med 19 tusind følgere har flest, hvilket giver ham en god 
forudsætning for at nå ud til flere vælgere sammenlignet med de konkurrerende 
kandidater. Thomas Medom (SF) fra Aarhus Kommune har blot 7,8 tusind følgere, 
hvilket er 23,2 tusind færre end den siddende borgmester, Jacob Bundsgaard, som 
med 31 tusind følgere er den kandidat, der har absolut flest følgere i Aarhus. Alligevel 
formår Thomas Medom at få mest engagement, hvilket hans engagement rate på 
2,24% også tydeligt viser. I modsætning har Jacob Bundsgaard en engagement rate på 
0,43%. Thomas Medom har altså med andre ord større succes med at skabe 
engagement og få opmærksomhed.

I hhv. Odense og Aalborg Kommune har de to siddende borgmestre fået flest 
engagements og er samtidig de to kandidater, der har flest følgere. Peter Rahbæk Juel 
(A) fra Odense Kommune har 15 tusind følgere, og Thomas Kastrup-Larsen (A) fra 
Aalborg Kommune har ligeledes 15 tusind følgere. Disse to kandidater har dog ikke 
lavet flest posts. Det er i stedet, som nævnt, hhv. Christel Gall fra Odense og Per 
Clausen fra Aalborg, der har været mest aktive med at lave posts. Det betyder, at i to 
ud af fire kommuner har de kandidater med flest engagements også lavet flest posts.

I tre ud af fire kommuner har kandidaten, der har fået flest engagements, også flest 
følgere. Kun i Aarhus Kommune er dette ikke tilfældet, hvor Thomas Medom har fået 
flest engagements. Det tyder derfor på, at der er en vis sammenhæng mellem antallet 
af engagements og antal følgere. 

Det betyder dog ikke nødvendigvis, at kandidaterne med flest følgere er bedre til at 
skabe engagement. Vi ser en tydelig tendens til, at de største engagement rater ligger 
blandt de kandidater, der har færre følgere end gennemsnittet. Eksempelvis har de 10 
kandidater med største engagement rate færre følgere end gennemsnittet. Ligeledes 
kan vi se, at blandt de 10 kandidater med mindste engagement rate findes tre 
kandidater, der har flere følgere end gennemsnittet. Heriblandt er Jacob Bundsgaard, 
som med 31 tusind følgere har suverænt flest af alle analyserede kandidater, men 
alligevel befinder sig i bunden af højeste engagement rater.

DISKUSSION
Side 1 af 2
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DISKUSSION
Side 2 af 2

Der tegner sig et mønster af, at det er lettere at dele sine holdninger og lave 
engagerende indhold til et mindre publikum. Samtidig tyder det på, at en gruppe af 
følgere med en vis volumen kan være en god forudsætning for at få mange 
engagements, men det betyder nødvendigvis ikke, at man er god til at ”udnytte” og 
engagere de følgere, man har. Måske fordi det kan være svært og omfattende at lave 
og dele indhold og holdninger, som alle fra en stor gruppe af følgere kan relatere til. På 
den anden side har man med en mindre gruppe af følgere helt naturligt en form for loft 
for, hvor mange engagements man kan få.

Mærkesager

Der er en indikation af, at børn og unge er dét kommunale område, der har fyldt mest i 
kandidaternes opslag. I hvert fald er ”børn” og/eller ”unge” blevet nævnt i 443 af 
kandidaternes opslag. Det kunne være interessant at lave samme analyse af omtalte 
kommunale opgaver, men med en mere avanceret metode med flere inklusionskriterier 
end dem, der er brugt i denne analyse jf. side 35. I denne analyse tager 
inklusionskriterierne ikke højde for brug af synonymer, relaterede ord samt kontekst.

Sammenhænge

Korrelationsanalysen viser, at der samlet set ikke er nogen sammenhæng mellem 
kandidaternes antal af personlige stemmer og det totale antal engagements. Som 
bekendt udgøres det totale antal engagements af reaktioner, kommentarer samt 
delinger. Det siger noget om, hvor meget opmærksomhed et post har fået, men ikke 
noget om hvorvidt denne opmærksomhed har været positiv, negativ eller neutral. Med 
det for øje giver det god mening, at der samlet set ikke er nogen sammenhæng mellem 
engagement og antal stemmer.

Når vi kigger på forholdet mellem kandidaternes annonceforbrug og antal personlige 
stemmer, ser vi en rimelig sammenhæng. De kandidater, der har haft det største 
annonceforbrug, har også fået flest personlige stemmer. Det betyder ikke nødvendigvis, 
at kandidaternes annonceforbrug er den direkte årsag til antallet af personlige stemmer 
– men at der er en sammenhæng. Det kan tænkes, at de kandidater, der har haft det 
største annonceforbrug, også er de kandidater, der i forvejen er de mest velkendte, har 
haft det største kampagnebudget, deltaget i flest vælgermøder, fået mest medieomtale 
m.m. Det ville i videre analyse være interessant at afdække flere aktiviteter, således at 
der kigges på andre variabler end Facebook. 

Content og formater

33% af kandidaternes posts har en tekstlængde på 0-50 ord, hvilket gælder på tværs af 
både tekst-, billede- og video-posts samt delinger. Vi ser den højeste gennemsnitlige 
engagement rate (6,73%) ved de længere posts indeholdende 500-550 ord. Ud af det 
samlede antal posts er 9,78% video-posts og har i gennemsnit en engagement rate på 
3,40%, hvilket er mindre end den gennemsnitlige engagement rate på tværs af alle 
posts, som er på 4,17%. Generelt performer videoindhold godt på tværs af mange 
brancher og markeder, men i dette tilfælde ser vi, at posts med video performer en 
smule dårligere end posts uden video. Det kan meget vel hænge sammen med, at de 
fleste kandidater ikke har ressourcer samt know-how til at lave velproducerede og 
underholdende videoer, som det kræver, hvis indholdet skal performe hos modtagerne. 
I videre analyse kunne det være interessant at dykke ned i de videoer med de højeste 
engagement rater og se efter, om noget skiller sig ud fra de resterende videoer.
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Tekst

DATA OG METODE
Datasæt

Analysens datasæt består af opslag fra spidskandidaternes Facebook-sider. 
Spidskandidater fra de fire største byer i Danmark; København, Aarhus, Odense og 
Aalborg er med i analysen.

• Kandidater

Alle spidskandidater i Københavns, Aarhus, Odense og Aalborg Kommune med egen 
Facebook side er inkluderet i analysen. Det betyder, at der ikke er medtaget private 
Facebook profiler, partisider eller grupper. Kandidater, der ikke har en Facebook-side, er 
derfor ikke med i analysen.

• Opslagstyper

I datasættet er tekst-, billede- samt video-opslag inkluderet. Det vil sige, at opslag som 
begivenheder, live-videoer etc. ikke er medtaget i datasættet.

• Tidsperiode

Alle opslag medtaget i datasættet er publiceret på kandidaternes Facebook sider i 
perioden 1. september – 16. november 2021. Opslag udenfor denne periode er ikke 
inkluderet i datasættet.

• Kilder

- https://www.kl.dk/media/10955/det-politiske-arbejde-i-kommunalbestyrelse-og-udvalg.pdf

- https://acumen.aamplify.partners/what-is-a-good-facebook-engagement-rate

- https://www.dr.dk/nyheder/politik/kommunalvalg/din-stemmeseddel

- https://facebook.com

- https://mediernesudvikling.kum.dk/2020/specialrapporter/sociale-medier-brug-indhold-relationer/

Metode

Analysens metode består bl.a. af identificering af spidskandidater, lokalisering på 
Facebook, segmentering af opslag samt beregning af engagement rate.

• Identificering af spidskandidater

Alle spidskandidater, der opstiller til kommunalvalget 2021 i enten Københavns, Aarhus, 
Odense eller Aalborg Kommune er identificeret på DR’s kandidatoversigt.

• Segmentering af opslag

Opslag er segmenteret ud fra en forud defineret liste med kommunale opgaver. 
Opslagene er segmenteret ud fra en række definerede termer jf. side 24.

• Beregning af engagement rate

Engagement rate er beregnet ved summen af antal reaktioner, kommentarer og delinger 
(total engagement) ved et opslag divideret med antal følgere og ganget med 100. 

(𝑟𝑒𝑎𝑘𝑡𝑖𝑜𝑛𝑒𝑟 + 𝑘𝑜𝑚𝑚𝑒𝑛𝑡𝑎𝑟𝑒𝑟 + 𝑑𝑒𝑙𝑖𝑛𝑔𝑒𝑟)
𝑎𝑛𝑡𝑎𝑙 𝑓ø𝑙𝑔𝑒𝑟𝑒 ∗ 100

https://www.kl.dk/media/10955/det-politiske-arbejde-i-kommunalbestyrelse-og-udvalg.pdf
https://acumen.aamplify.partners/what-is-a-good-facebook-engagement-rate
https://www.dr.dk/nyheder/politik/kommunalvalg/din-stemmeseddel
https://facebook.com/
https://mediernesudvikling.kum.dk/2020/specialrapporter/sociale-medier-brug-indhold-relationer/
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METODE
Segmentering af opslag

Inklusionskriterier

Opslag er segmenteret ud fra en foruddefineret liste med kommunale områder/opgaver. Hertil er der defineret to inklusionstermer til hvert område. Opslag skal indeholde 
disse angivne termer for at blive segmenteret til det pågældende område. Et opslag kan godt blive segmenteret til flere områder, hvis termerne nævnes.

Område Ældre og sundhed Teknik og miljø Beskæftigelse- og 
arbejdsmarked Integration Kultur og fritid Vækst- og 

erhvervsudvikling Børn og unge Socialområdet

Inklusions-
kriterier

ældre teknik beskæftigelse integration kultur vækst børn socialområde

sundhed miljø arbejdsmarked integrationspolitik fritid erhvervsudvikling unge socialt udsat
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Bilag 1 - Terminologi
Terminologi Forklaring

Engagement
Engagement er både reaktioner, kommentarer samt 
delinger af et opslag. Det afspejler, hvor meget 
opmærksomhed en kandidat har fået på sit opslag

Total engagement Summen af reaktioner, kommentarer og delinger

Engagement rate
(𝑙𝑖𝑘𝑒𝑠 + 𝑘𝑜𝑚𝑚𝑒𝑛𝑡𝑎𝑟𝑒𝑟 + 𝑑𝑒𝑙𝑖𝑛𝑔𝑒𝑟)

𝑎𝑛𝑡𝑎𝑙 𝑓ø𝑙𝑔𝑒𝑟𝑒
∗ 100

Reaktioner ”Synes godt om” af opslag

Post Et opslag på kandidatens Facebook side

Følgere Antal af følgere, en kandidat har på sin Facebook side

Aktivitet Antal af opslag, en kandidat har publiceret
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Bilag 2 – Data tabel
Kandidat Kommune Parti Antal stemmer Annonceforbrug Antal posts Følgere Engagement rate Total engagement Reaktioner Delinger Kommentarer
Vivian Anita Alexandru Aarhus Partiet Samfundssind 28 0 3 0 0,00% 2 2 0 0
Samuel Holding Aarhus Bedre Aarhus 243 0 6 0 0,00% 11 8 0 3
Peter Hjorth København Det Demokratiske Parti 105 0 44 147 0,29% 19 8 10 1
Reza Javid Odense Enhedslisten 742 0 15 562 0,51% 43 38 5 0
Jan Mathisen København Kommunistisk Parti 335 0 34 405 0,41% 56 52 3 1
Finn Rudaizky København Dansk Folkeparti 1569 0 12 909 0,63% 69 60 8 1
Brian Dahl Aalborg Frihedslisten 76 0 35 52 3,85% 70 56 7 7
Anna Janssen Golieva Aarhus De Grønne 435 1860 20 88 7,74% 179 163 6 10
Jesper Veiby Aalborg Kristendemokraterne 176 7400 33 71 11,82% 277 170 86 21
Per Nansted Odense Kristendemokraterne 86 137 67 124 3,84% 319 159 125 35
Jacob Holm Odense Alternativet 162 0 43 193 5,95% 494 387 11 96
Katrine Skov-Hansen Aarhus Alternativet 897 1870 18 387 7,62% 531 466 37 28
Allan Hagsten Nørlund Aarhus Veganerpartiet 211 0 13 324 16,20% 565 463 46 47
Maria Nørgaard Andersen København Veganerpartiet 548 233 48 219 6,63% 697 630 39 28
Carsten Sørensen Odense Dansk Folkeparti 489 1020 67 406 2,60% 706 600 33 73
Rikke Pedersen Aalborg Nye Borgerlige 805 0 52 650 2,54% 859 809 22 28

Gustav Aakerlund Jensen Odense Liberal Alliance 347 2270 36 404 9,04% 1315 1102 49 164
Laura Bryhl Aarhus Enhedslisten 4865 3450 14 669 15,44% 1446 1269 40 137
Jakob Rixen Aarhus Liberal Alliance 813 8390 49 1100 2,76% 1490 1319 39 132
Simon Nyborg Jensen Odense Veganerpartiet 191 873 57 415 6,51% 1539 1294 99 146
Susanne Ursula Crawley Larsen Odense Radikale Venstre 1742 4320 48 1700 1,98% 1619 1304 38 277
Jes Lunde Aalborg Radikale Venstre 2241 21700 50 115 29,79% 1713 1230 55 428
Kristoffer Hjort Storm Aalborg Dansk Folkeparti 2210 1640 35 1300 4,18% 1904 1422 240 242
Jesper Housgaard København Kristendemokraterne 228 0 98 170 11,72% 1953 1658 69 226
Sólbjørg Jakobsen Aalborg Liberal Alliance 731 0 35 1500 4,14% 2174 1845 63 266
Christel Gall Odense De LokalNationale 76 120 162 1400 0,96% 2183 1363 252 568

Jan Nymark Thaysen Aalborg Venstre, Danmarks Liberale Parti 4350 97000 41 1000 6,15% 2521 2028 73 420
Johnny Killerup Odense Liberaterne 955 35000 50 467 11,18% 2611 2212 123 276
Rabih Azad-Ahmad Aarhus Radikale Venstre 2153 7830 51 3000 1,83% 2805 2443 33 329
Henrik Arens Aarhus Nye Borgerlige 1118 6410 69 1400 2,94% 2840 2238 98 504

Christian Budde Aarhus Venstre, Danmarks Liberale Parti 4771 22400 53 901 6,39% 3051 2729 90 232
Andreas Møller Odense Nye Borgerlige 741 0 68 619 7,74% 3256 2429 544 283
Mia Nyegaard København Radikale Venstre 3518 25100 81 3200 1,35% 3489 3120 98 271
Jakob Søgaard Clausen Aarhus Dansk Folkeparti 1458 10500 115 1500 2,28% 3933 2971 280 682
Jakob Næsager København Det Konservative Folkeparti 8046 125000 54 1600 4,98% 4301 3694 118 489
Steen Stavnsbo Aarhus Det Konservative Folkeparti 6710 124000 80 1800 3,00% 4327 3991 72 264

Cecilia Lonning-Skovgaard København Venstre, Danmarks Liberale Parti 2954 25700 113 3500 1,13% 4487 3980 162 345
Franciska Rosenkilde København Alternativet 2620 0 63 3400 2,15% 4615 4009 271 335
Peter Larsen Aalborg SF - Socialistisk Folkeparti 1758 28500 77 821 7,73% 4889 3921 260 708
Morten Thiessen Aalborg Det Konservative Folkeparti 2665 3600 51 4100 2,42% 5070 4414 41 615

Christoffer Lilleholt Odense Venstre, Danmarks Liberale Parti 8119 92300 43 4000 4,00% 6888 5706 204 978
Brian Dybro Odense SF - Socialistisk Folkeparti 3085 37700 65 1700 6,28% 6939 5923 118 898
Theresa Scavenius København Klimapartiet Momentum 1447 0 27 6000 4,46% 7229 6106 485 638
Sisse Marie Welling København SF – Socialistisk Folkeparti 7016 81400 72 4000 3,89% 11216 9432 308 1476
Søren Windell Odense Det Konservative Folkeparti 3631 56200 88 3100 4,32% 11788 10023 169 1596
Jacob Bundsgaard Aarhus Socialdemokratiet 19279 100000 94 31000 0,43% 12487 10403 477 1607
Niels Peder Ravn København Nye Borgerlige 804 13000 91 1400 10,45% 13315 10463 792 2060
Per Clausen Aalborg Enhedslisten 2312 0 426 9400 0,35% 14005 12336 419 1250
Peter Rahbæk Juel Odense Socialdemokratiet 11975 54800 59 15000 2,49% 22023 19076 401 2546
Thomas Medom Aarhus SF - Socialistisk Folkeparti 5490 82700 130 7800 2,24% 22664 19009 582 3073
Thomas Kastrup-Larsen Aalborg Socialdemokratiet 14453 99200 106 15000 1,45% 23124 20575 400 2149
Sophie Hæstorp Andersen København Socialdemokratiet 11039 146000 61 14000 3,29% 28102 22911 537 4654
Petar Socevic København Danmark for Alle 692 35500 54 15000 3,53% 28573 25156 1183 2234
Ole Birk Olesen København Liberal Alliance 3695 21600 119 19000 2,63% 59479 50446 1475 7558
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